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Watch Special EW Magazine s

Pronken met
There will be two Watch Specials in EW Magazine in 2026. The precisie

specials will be published in the following issues:

Tekst en productie: Ingrid Pronk

Dit jaar geen Watches & Wonders in Genéve en geen Baselworld.
Net als vorig jaar waren de belangrijkste horlogebeurzen in 2021

« Edition #20 on 16th of May 2026 " o B e e o
aps - EW selecteerde de opvallendste nieuwe horloges.
- Edition #46 on 14th of November 2026 » : . ’

In these specials you will find 16 pages full of information and
inspiration about watches.

The special fits perfectly within EW's target group.
EW readers are critical, curious and self-willed. They are
wealthy, enterprising and love comfort and luxury.

The special is filled with editorial content and offers you the
opportunity to advertise with your brand in this relevant )
context. With this special we reach 153,000 readers. Mgt —

‘Wonders, dé
internationale
horlogebeurs in
Genéve, toonden bijna
veertig merken hun
nieuwste ontwerpen.
EW selecteerde @
de opvallendste
horloges, vroeg Cartier

naar de huidige

Topstukken en ontiicingenn

o ° laat zien waarom

tijdloze klassiekers el

] blijvend succes is.

De grote horlogebeurzen speelden zich af in de eerste helft Tekst en productie:

van het jaar, maar ook voor dit najaar hebben de horlogemerken Ingrid Pronk
niet stilgezeten. EW selecteerde de opvallendste horloges,

vertelt het succesverhaal van de Day-Date van Rolex en vroeg
Georges Kern naar zijn belangrijkste prestaties in zijn
eerste vijf jaar als CEO van Breitling.
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Tekst en productie: Ingrid Pronk

Dit jaar geen Watches & Wonders in Genéve en geen Baselworld.
giet als v<irig jaagev;arel? de[k))elangri;:(stl(sl l‘;orlogebeurzfn in 2021 b ,
een online te bezoeken. Dat weerhield de grote merken er niet = s 15 von her kcecongomernat
il i L EW readers

van om het publiek te imponeren met nieuwe modellen.

e The EW brand offers you the opportunity to communicate directly

with a highly educated and wealthy target group. EW readers are

critical, curious and self-willed, and want to form their own opinion.
They are mostly business decision-makers (entrepreneurs or
managers), wealthy, enterprising and travel-loving, skillfully deal
with money, and love comfort and good food. They are socially
involved and have a broad interest in politics, economics, foreign
countries, culture and science.

Male/Female: 56% /44%

Age: 40+ years 74%

Social class: 61% W1/W?2

Decision makers: 71,000 brand reach weekly (DMS 2025)

EW magazine
Frequency: 52 editions a year (4 combined editions)

Rol WOORDENLLJST Patek Phili Frederi Constant .
i v s e C - [RSR i et Print reach: 153,000 (NPMM DGM 2025-I)

€800

‘2ch vanaf he begtn gencht op de noam-

: , ewmagazine.nl
Sl T ol ——— . 2,401,000 pageviews monthly

1n 3960, net toen zin bedrifop het punt
grewor-

EW newsletter
61,000 newsletter subscribers

K*éﬂi%';fmm o x o/ - m = : CTO: 22%, CTR: 11%, Open Rate: 51%

s - Frequency: daily
:';::m;gjﬁg;ﬁ : o EW Social Media

b i L Facebook 47,000

T —— X 89,000

Instagram 4,600

EEEE e Linkedin 13,000

i e ot Youtube 1,200

Baduserte het et balog e vekighoarincen
rmerk e Shie Monolstic stalen versie (€ 4.495. gelimeerd
facuure,

frequentie heeft van 4o heruz. Hier-  den versie (€ 14,995, gelimiteerd ot

R P EW Podcast Roularta
11,500 listeners per episode Media Nederland




Readers EW Magazine

Welstandsklasse
W1 (hoog)

Welstandsklasse
W1i/W2

Inkomensklasse Hoog
(€ 49.500 of meer)

Inkomensklasse
2x modaal en hoger
(€ 83.000 en meer

EW|

100

-
EW READERS
ARE WEALTHY

110 120 130 140 150 160

Source: NPMM DGM 2025-1

The selectivity index indicates how specific the target audience is represented
in the reader group of the selected magazines/Channel (base= 100)
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The Single-hand Watch

Advertising possibilities
i

FREDERIQUE CONSTANT

For both specials it is possible to
participate with your own advertisement.

You can either choose a 1/1-page or a
2/1-page advertisement.

New Perspectives

Tmagine a finely crafted mechanical timepiece,
inspired by Japanese tradition with & modern,
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Branded content

You can also choose for an advertorial of
your brand. An advertorial can be a 1/1-
page or a 2/1-page.

If needed, you can ask our experts to
create the advertorial for you.
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Chopard Breitling
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Rate card & Formats

Rate card:
1/1 page:
2/1 page:

Creating branded content:

We can take care of the entire production of the
advertorial for you.

1/1 page: € 1,500%*

2/1 page: € 2,500*

*Creation of text and lay-out with 2 correction rounds.

Formats:
1/1 page: 202 x 267mm (Width x Height)

2/1 page: 202 x 267 - 202 x 267mm (Width x Height)

+ 5 mm bleed on all sides

Prices excl. VAT

Roularta
Media Nederland
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